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VAMOS VOLTAR NO TEMPO



ANTES DO MORCEGO CHINÊS  
EM UM MERCADO DE WUHAN…
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ESSE ERA O QUADRO NO FIM DE 2019 

E AÍ…..





O CIDADÃO TRANCOU-SE EM CASA





SEM GENTE, NÃO HÁ COMÉRCIO. NÃO 
HÁ SERVIÇOS. NÃO HÁ CONSUMO



NÃO HÁ BANCAS ABERTAS



NEM ANUNCIANTES
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AS PRIMEIRAS CONSEQUÊNCIAS NO 
MERCADO DA INFORMAÇÃO



SUSPENSA 
EDIÇÃO 

IMPRESSA



SUSPENSA 
EDIÇÃO DE 

FIM DE 
SEMANA



FIM DA 
EDIÇÃO 

IMPRESSA



SUSPENSÃO 
DE EDIÇÕES 

IMPRESSAS DE 
AUTOESPORTE, 
CASA E JARDIM, 

CRESCER, 
GLOBO RURAL 

E PEGN



REDUÇÃO DE 25% 
NOS SALÁRIOS E 

CORTE DE VA E VT

REDUÇÃO DE 25% NOS 
SALÁRIOS  

E NA JORNADA



REDUÇÃO DE 25% NOS 
SALÁRIOS E JORNADAS



AO MESMO TEMPO (MAR/20)



71 MM DE UU 69,8 MM DE UU



OU SEJA, A VIDA SE DIGITALIZOU



A HISTÓRIA DO MUNDO  
SERÁ DIVIDIDA ENTRE AC E DC



O QUE ESTÁ ACONTECENDO NOS EUA?



1.

DEMISSÕES



22

15

11

13

10% 

3% 

17% 
a

30% 

(6%)

47



2.

REDUÇÃO DE CIRCULAÇÃO



7>2

7>1

7>3

7>6



7>2

7>1

7>3

7>6



3.

REDUÇÃO DA EQUIPE DE VENDAS



4.

DESMONTE DE ESTRUTURAS FÍSICAS







* MAIOR REDE DE JORNALISMO LOCAL 
DOS EUA - 261 MARCAS + USA TODAY 

* 2005 - US$ 18,5 BILHÕES 
* HOJE - US$ 88 MILHÕES 
* QUEDA DE 30 A 60% EM PUBLICIDADE



“A SITUAÇÃO É 
PIOR DO QUE  
NA CRISE DE 

2008/2009” 
KEN DOCTOR 
NEWSONOMICS



2008 = -17% 
2009 = -27% 

RECEITA DE PUBLICIDADE  
NA MÍDIA DOS EUA



É MUITO IMPORTANTE ACEITAR QUE O 
MUNDO JORNALÍSTICO NÃO SERÁ O 
MESMO DEPOIS DO CORONAVÍRUS



E HÁ UMA OPORTUNIDADE ÚNICA PARA 
JORNAIS, REVISTAS E VEÍCULOS EM 

GERAL, LOCAIS OU NACIONAIS:



RECUPERAR A RELEVÂNCIA



AS 7 PERGUNTAS DE DOCTOR 

CONSIDERANDO QUE O PÓS-CORONA 
SERÁ ESSENCIALMENTE DIGITAL



1. É PRECISO MANTER SETE DIAS DE PUBLICAÇÃO 
PARA OS JORNAIS?

2. QUAL SERIA A ESTRATÉGIA PARA VIVER DA RECEITA 
DA AUDIÊNCIA?

3. COMO TER PESSOAS CERTAS NAS FUNÇÕES 
CORRETAS NO MUNDO DIGITAL?

4. QUANTOS JORNALISTAS PODEREMOS TER EM UMA 
NOVA LÓGICA DE NEGÓCIO?

5. SERÁ NECESSÁRIO QUE OS JORNALISTAS 
VENHAM À REDAÇÃO TODOS OS DIAS?

6. COMO OBTER RECEITA DE PUBLI E EVENTOS?

7. DEVEMOS PENSAR EM VENDER A EMPRESA?



OLHANDO PARA O BRASIL, PARECE 
QUE SÓ HÁ UM CAMINHO A SEGUIR



EMPRESAS DE COMUNICAÇÃO 
PRECISAM ADOTAR  

UMA NOVA ESTRUTURA



TRÊS PILARES



1.

JORNALISMO DE QUALIDADE 









2.

TECNOLOGIA 



3.

CONHECIMENTO DA AUDIÊNCIA 





COLABORADOR TOTAL 

JORNAIS VIRANDO REVISTAS
REVISTAS NO NICHO EXTREMO 

REDAÇÕES MUITO MENORES

PREÇO DE CAPA MAIS CARO

CRIATIVIDADE COMO MOEDA 

ANUNCIANTES PARCEIROS 360 
DADOS NA LINHA DE FRENTE

ESTRUTURA DE BAIXO CUSTO



O RENASCIMENTO DO JORNALISMO 
PÓS-VÍRUS PRECISA VIR A PARTIR DE 

UM NOVO MODELO



SERÁ PRECISO TER UMA ESTRATÉGIA 
CLARA DE ONDE SE QUER CHEGAR



5 RECOMENDAÇÕES



1. ACEITAR QUE 2015 ACABOU
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1. ACEITAR QUE 2015 ACABOU 
2. ENTENDER OS NOVOS INTERESSES 

INFORMATIVOS DA AUDIÊNCIA 
3. DESENVOLVER ESTRATÉGIAS DE 

CONEXÃO COM AS PESSOAS 
4. NÃO TER MEDO DE MUDAR 
5. ACREDITAR, INVESTIR NA MUDANÇA 

E NÃO DESISTIR



OBRIGADO!

tessler@midiamundo.com 
(51) 999778955

mailto:tessler@midiamundo.com

