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TikTok

para publishers

A reinvencao das redes socilals




Crescimento

Cresce mais rapido do
gue qualguer outra rede
social no mundo!

O aplicativo TikTok e sua versao chinesa,
Douyin, alcancaram 2 bilhoes de
downloads na Apple App Store e no
Google Play Store em marco, de acordo
com a empresa de medicao SensorTower.
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TikTok’s Fast Tempo
The video app has been downloaded more than 2 billion times globally
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E uma empresa chinesa avaliada em mais de 75 bilhdes de
dolares e deve fazer o IPO este ano.

Presente em mais de 150 mercados, 126 escritorios,
+60.000 funcionarios, 15 centros de pesquisa e
desenvolvimento em todo o mundo.

A empresa comecou com um agregador de noticias, o
Toutiao, hoje maior da China. Gradualmente realizou
aquisicoes, como a Musical.ly, por U$ 1 bilhdo em 2017.

Influéncia do governo chinés e preocupacao do governo
americano com acumulo de dados de cidadaos americanos.
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Rede social, s6 que nao

O-I NAO E FACEBOOK NAO E INSTAGRAM
N3o se baseia em amigos 02 Usa imagens e videos, mas

e efeito de rede proxima; nao ¢ idealizado nem
esteticamente cuidadoso;

NAO E YOUTUBE
03 videos sdo verticais e mais

curtos, com narrativa difusa;

NAO E PINTEREST
O 6 N&o tem o e-commerce

como prioridade

o -,| NAO E SNAPCHAT NAO E TWITTER
muita AR e filtros em Pode ter noticias, mas

geral, mas com alcance nao é a prioridade;
bem maior;

Mas é tudo isso e também uma das mais poderosas ferramentas de
inteligéncia artificial e machine learning do mundo
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Assistentes de voz como Siri e Alexa;

algoritmo de machine learning.



Fabrica de Memes

Machine Learning
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Feature extraction Classification OQutput

Deep Learning

Input Feature extraction + Classification Output
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Facebook, Instagram e demais redes sociais
aprendem com o que vocé clica dentro da sua
rede de influéncia

TikTok, ndo quer conhecer seus amigos, aprende
com os seus desejos mais intimos desde o
primeiro clique.

No futuro, de acordo com a ByteDance,
"modelos de IA em larga escala"
determinarao nossos "fluxos de informacoes
personalizados”,




Fabrica de sucessos

O TikTok levou outra musica para o topo das
paradas da Billboard "Say So", de Doja Cat,
com um novo remix de Nicki Minaj, alcancou o
primeiro lugar semana passada.

E a mais recente de uma série de musicas para
obter sucesso viral no aplicativo - desta vez,
alimentada por uma danca viral criada por
Haley Sharpe, de 17 anos - antes de comecar
a se tornar a musica de maior sucesso
comercial no mundo.

Ele se junta a "Old Town Road", de Lil Nas X, e
"Roxanne", do Arizona Zervas, entre as

musicas que saltaram do TikTok para o topo
da Billboard.

A musica mostra como uma danca coreografada
pode ser vital para o sucesso sustentado do
TikTok - e, eventualmente, para um publico mais
amplo.

The Renegade, apresentada em ‘'"Lottery
(Renegade)" de K Camp, é provavelmente a danca
mais popular entre a Gen Z. Criada por Jalaiah
Harmon, de 14 anos, e popularizada pelo fenbmeno
TikTok de 16 anos, Charli D'Amelio, levou a musica
a milhoes de ouvintes na plataforma.

No més passado, Drake lancou "Toosie Slide" -
apresenta um coro de instrucoes puramente de
danca - uma musica tao calculada para a viralidade
do TikTok que Pitchfork chamou de "estritamente
uma decisao de negocios".
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Estrutura do conteudo

TikTokem +150
mercados;

O idioma tende a nao
representar uma
barreira significativa;
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Videos geralmente
criados com base na
musica;

Poucos videos tém algo a ver
com as noticias, para que nao
fiqguem desatualizados com
facilidade.




Inserindo a sua marca no TikTok

< CARAS BRASIL

@carasbrasil @

26 162,7K 781,0K

Sequindo Sequidores 5
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Perfil oficial da revista CARAS Brasil no TikTok
caras.uol.com.br
@carasbrasil

D> 353,5K

A Febre soe

@afebre @
187,4K 2,4M
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Seqguir v

Musica, filmes, séries e seus influenciadores favoritos?
O lugar € aqui!

@ http://FebreTeen.com.br
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Inserindo a sua marca no TikTok

A dificuldade é sempre encontrar
qual tipo de conteudo um publico
completamente novo quer
consumir da sua marca;

O resultado dos testes podem ser
totalmente diferentes do plano de
acao tracados pela equipe;

@carasbrasil ® - 2019-5-23

Nos bastidores da TV Caras #tvcaras
#brazil #tiktokindia #funny

Jd carasbrasil som original -
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Rotina de producao

A plataforma prioriza o seu
conteudo, e nao o numero de
seguidores.

Os videos virais aumentam o
alcance e arelevancia dasua
marca, mesmo que nao
tragam um proporcional
numero de seguidores

< Pais&Filhos ee < CARAS BRASIL

o

@paisefilhosoficial @

2 588 5805

“ ¥

Juntos é possivel formar familias mais felizes!

INSIGHTS
PARA EDUCAR
CRIANCAS
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SportBuzz

SportBuzz

@sportbuzzbr &

1" 219K 263,2K

o -

Perfil oficial do SportBuzz no TikTok!
Acesse o site e saiba tudo sobre esportes

& https://sportbuzz.uol.com.br
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O conteudo exclusivo é importante. Mas o

Rotina de prod ugéo segredo é o timing da publicacdo original ou

repost de uma outra plataforma. Lance uma
— tendéncia, esse € o espirito do tiktok.
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@carasbrasil @

#neymar e #danielalves mandando bem na A f: i 14 ) A o Tnﬁf
P orfgnar=
Lols ! #foryou #dancasemparar ) = ! d

L]

© Conhega os fatos sobre 0 COVID-19

J3 som original - carasbrasil
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TikTok is comfné aﬁér Sr'urapchat with a

new augmented reality ad format

0000

IikTok is readying the launch of a new augmented
reality ad format as the popular video app continues to
rapidly ramp up its ad product development to bring

itself in line with the likes of Instagram and Snapchat.

I'he “AR brand effect” ad will allow TikTok users to add

interactive visual effects from advertisers to their
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Monetizacao

Enquanto a TikTok segue um caminho semelhante ao de suas
plataformas de midia social concorrentes na implantacdo de novos
produtos de anuncios, faz isso de maneira bem mais rapida

Novo formato de antncio com realidade aumentada colocara
o TikTok frente a frente com os formatos de realidade
aumentada das Sponsored Lens e Word Lenses do Snapchat e
os filtros de AR do Instagram, embora este ultimo ainda nao
seja um produto de anuncio.

Em paises como os Estados Unidos alguns produtores de
conteudo, incluindo publishers, ja negociam remuneracao da rede
por meio de campanhas
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Q&A

Obrigado!
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