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Mercado:

Movile - editor do primeiro portal de SMS do Brasil e gestor de produtos 
mobile

LANCE! - 2 Copas, 2 Olimpíadas e estruturação de uma potente área 

digital

ANJ - Comitê de Estratégia Digital

Barões - fundador 

Academia:

PUC-Campinas - graduação em Jornalismo

ECA-USP - mestrado (“Notícias no celular: uma introdução ao tema”)

FGV - gestão de empresas

ph@baroes.com.br

linkedin.com/in/phferreira

Paulo Henrique Ferreira (PH)

mailto:ph@baroess.com.br


Energia elétrica

Telégrafo

  
Século XIX

TV

Rádio

Telefone

Cinema

Imprensa

  
Século XX

Internet

  
Século XXI

sociedade do 
espetáculo

sociedade da 
informação

Transição Midiática



Contexto de mercado

Fontes:
   EUA: Pew Research
   Brasil: Intermeios (M&M)
   Portugal: INE, Inquérito aos serviços prestados às empresas

Publicidade na mídia impressa em bilhões de dólares Publicidade na mídia impressa em bilhões de reais Publicidade na mídia impressa em milhões de euros

2003     2004    2005     2006      2007     2008     2009      2010     2011 2009       2010        2011      2012         2013        2014              2017 2012        2013       2014        2015      2016        2017        2018

Banda larga residencial Banda larga residencial Banda larga residencial



CLIENTES ATENDIDOS

CLIENTES ATUAIS

Sobre a Barões

Fundada por experientes publishers digitais do mercado, a 
Barões Digital Publishing é especialista no planejamento e 
execução de todas as etapas da cadeia valor do publishing 
digital: estratégia, plataformas, produção, curadoria e 
distribuição de conteúdo  e mensuração de resultados.

baroes.com.br
brandpublishing.com.br

Depoimentos dos clientes 
Barões Digital Publishing

https://baroes.brandpublishing.com.br/depoimentos/
https://baroes.brandpublishing.com.br/depoimentos/


Desintermediação

Rearranjo da indústria

Autoridade da marca
Owned media.
Mentalidade de Publisher, não de anunciante.

PAID 
MEDIA

OWNED 
MEDIA

EARNED 
MEDIA

CONSTRUÇÃO DE RELEVÂNCIA

BRAND PUBLISHING

Geração de negócios

Real Estate Digital

Transição midiática



Dois movimentos desse rearranjo:

Marcas como 
publishers

Publishers 
Tradicionais

movimento 1 movimento 2



Movimento 1: Brand Publishing

Marcas como 
publishers



B2C | Makeup.com

www.makeup.com

Desde 2011, o projeto makeup.com vem se 
firmando como um dos principais publishers de 

beleza e maquiagem nesse competitivo 
segmento. 

http://www.makeup.com


B2B | Open Forum

www.openforum.com

Desde 2007 no ar, o Open Forum é um dos cases 
mais emblemáticos de Brand Publishing. Se 
estabeleceu como um dos ambientes mais 
relevantes para o segmento PME e se desdobrou no 
evento “Small Business Saturday”. 

http://www.openforum.com


Outras marcas

The Red Bulletin GE Reports

Prosper and Thrive GamePlan A



“Não é uma campanha.
É um compromisso de 
anos com sua indústria.

Bill Morrison, VP Global Communications e Integrated 
Mkt da Emerson at ThinkContent



Crypto para 
adultos.

Portal sobre renting 
lifestyle deste unicórnio 
brasileiro.

Transformando marcas com autoridade de diferentes 
setores em publishers segmentados.

Hub de conteúdo que 
cobre o cenário da 
transição energética.Hubs sobre direitos do 

consumidor.



Camadas contempladas no projeto

Planejamento, Produção e Gestão do Processo de Conteúdo, Operação da Distribuição, Acompanhamento dos KPIs e 
Objetivos de Negócios, Desenho, Desenvolvimento, Hospedagem, Manutenção e Evolução da Plataforma e Integração 
com outras estratégias de comunicação para evolução em conjunto do Roadmap.

Awareness (Posicionamento)

Dados (LGPD)

Negócios (Atuais e Novos)

G
estão

 d
iária

Integração

Plataforma

Conteúdo

Distribuição

Posicionamento 



Matriz de tipos de conteúdo 

R
el

ev
ân
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a

Audiência

Conteúdo autorreferente
de alto impacto

Conteúdo autorreferente
de baixo impacto

Conteúdo não autorreferente
de baixo impacto

Conteúdo não autorreferente
de alto impacto

Ex: Curadoria sobre a indústria

Ex: Entrevista com agente 
de mercado

Ex: Case ou artigo relevante da 
organização para a indústria

Ex: Conteúdo institucional

Brand Publishing

20% 80%
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Impulsionamento
Redes sociais
Otimização de CPC

TRÁFEGO PAGO

Cookie Pool
Remarketing
Dados

CONSTRUÇÃO DE CLUSTERS

TRÁFEGO ORGÂNICO

Mecanismos de buscas
Volume de conteúdo
Indexação competitiva
Plataforma com alto desempenho

VALIDAÇÃO EDITORIAL

Link building
Parcerias editoriais

Referências
Google News

CONSOLIDAÇÃO

Base de contatos
Newsletter

Serviços de mensagens
Audiência conquistada

PORTAL



Posicionamento único como publisher vertical
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Audiência

Portais corporativos



Pirâmide de maturidade do marketing de conteúdo

https://brandpublishing.com.br/a-piramide-de-maturidade-do-marketing-de-conteudo/

https://brandpublishing.com.br/a-piramide-de-maturidade-do-marketing-de-conteudo/


Como a Barões está preparada para a LGPD?

https://baroes.brandpublishing.com.br/lgpd/

Projetos de Brand Publishing, quando bem estruturados 
técnica e conceitualmente, são adequados, por princípio, 
ao espírito da Lei Geral de Proteção de Dados. Afinal, as 
plataformas de Brand Publishing são ativos proprietários 
das marcas, de autoria declarada, com processo de coleta 
de dados bem estruturados e devidamente comunicado 
para os consumidores.

A partir de um trabalho em conjunto com a CX Digital 
Law, foi elaborado um parecer jurídico sobre como nossos 
projetos de Brand Publishing se adequam à LGPD, bem 
como os procedimentos técnicos que garantem a 
conformidade com a lei.

https://baroes.brandpublishing.com.br/lgpd/


Webinar         Artigo         Artigo

Brand Publishing: referências

https://www.youtube.com/watch?v=L08mvkkGElw&feature=emb_title
https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/07/07/o-fim-da-sociedade-do-espetaculo.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/05/21/brand-publishing-para-marcas-que-sao-autoridades-em-seus-segmentos.html


Movimento 2: Publishers
Publishers 

Tradicionais



Digital Accelerator

Monetime is a web accelerator focused on optimizing technical 
performance and revenue, founded and headquartered in Brazil in 
2019. The company was born from the experience of its founders 
in the Publishing and digital business market.

Monetime works with the main Google products 
for Publishers:

Ad Manager
AdX
Native Ads
AdSense for Search
AdSense for Content
Google Analytics
Google Optimize
Google News Insights
Google Search Console
Google Tag Manager
Customer Surveys
Google News
Google Play Banca
AMP
Structured Data
Google Play (apps)
YouTube



Clientes Atendidos

Cooking | Horoscope | Local News | Sports | Auto | and more



plataforma eficiente (UX/SEO)
modelo de conteúdo atual
arbitragem de programática

gestão de base
cookie pool
testes de segmentação

conteúdo B2C/B2P
vendas one-shot
modelagem B2B

Três ações macros em cada fase do funil

PLATAFORMA DE PUBLISHING



Type Front Model Formats

Assinatura B2C Recorrente
Business as usual 
(a evoluir)

Vendas 
One-shot 

B2C One-shot Serviços digitais

B2P One-shot
Produtos digitais / 
cursos online

Corporate 
Contracts
(b2b)

B2B
Venda 
corporativa

Projeto de marca

B2B2C Alianças Co-branded

Revenue models matrix



Informação - Conhecimento - Negócios

Novos modelos com 
consumidores e 

profissionais 

B2C

B2B

Novos modelos 
direto com marcas

Publisher



Conclusão Marcas como 
publishers

Publishers 
Tradicionais



Dois movimentos desse rearranjo:

O rearranjo já aconteceu: é tão profundo quanto do século 
XIX para o XX. Quem não percebeu isso vai ficar pelo 
caminho.

As marcas com autoridade, cada vez mais, vão ocupar papel 
de publishers. Estamos na sociedade da informação, o 
conteúdo profissional não ficará mais na mão de um setor.

Os Publishers tradicionais vencedores serão aqueles que se 
tornarão agente de informação, conhecimento e educação 
em seus territórios, com posicionamento claro e capacidade 
de geração de negócios (com consumidores e marcas).



https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/07/07/o-fim-da-sociedade-do-espetaculo.html

https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/07/07/o-fim-da-sociedade-do-espetaculo.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/07/07/o-fim-da-sociedade-do-espetaculo.html


Contato Barões

ph@baroes.com.br

linkedin.com/in/phferreira

baroes.brandpublishing.com.br

Contato Monetime

bruno@monetime.com.br

linkedin.com/in/brunomcosta

monetime.com.br

mailto:ph@baroes.com.br
http://linkedin.com/in/phferreira
https://baroes.brandpublishing.com.br/
mailto:bruno@monetime.com.br
http://linkedin.com/in/brunomcosta
https://monetime.com.br


brandpublishing.com.br
Tudo sobre brand publishing, owned media e 
desintermediação de marcas.
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