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Paulo Henrique Ferreira (PH)

Mercado:

Movile - editor do primeiro portal de SMS do Brasil e gestor de produtos
mobile

LANCE! - 2 Copas, 2 Olimpiadas e estruturacdo de uma potente area
digital

ANJ - Comité de Estratégia Digital

Barbes - fundador

Academia:

PUC-Campinas - graduacao em Jornalismo
ECA-USP - mestrado (“Noticias no celular: uma introducio ao tema”)

FGV - gestao de empresas
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Fontes:
EUA: Pew Research
Brasil: Intermeios (M&M)
Portugal: INE, Inquérito aos servicos prestados as empresas
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Sobre a Baroes

Fundada por experientes publishers digitais do mercado, a
Bardes Digital Publishing é especialista no planejamento e
execucdo de todas as etapas da cadeia valor do publishing
digital: estratégia, plataformas, producdo, curadoria e
distribuicdo de conteldo e mensuracao de resultados.

baroes.com.br
brandpublishing.com.br
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Depoimentos dos clientes
Bardes Digital Publishing
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CONSTRUGCAO DE RELEVANCIA
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## Desintermediacao
o OWNED EARNED 22 Rearranjo da industria
MEDIA MEDIA MEDIA

BRAND PUBLISHING

(M) Real Estate Digital

@ Autoridade da marca

Owned media.
Mentalidade de Publisher, ndo de anunciante. ﬂ: Geracao de negocios
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Dois movimentos desse rearranjo:

movimento 1 movimento 2

Marcas como Publishers
publishers Tradicionais

BAROES



Movimento 1: Brand Publishing

Marcas como
publishers




VIDEOS LOOKS FACE EYES LIPS HAIR NAILS TIPS & TUTORIALS SHOP PRODUCTS ~ Q

MAKEUP.COM &

LOREAL

B2C | Makeup.com

www.makeup.com
Desde 2011, o projeto makeup.com vem se T MISHAPS WITHOUT STARTING. - T AR ReMovaL
OVER

firmando como um dos principais publishers de
beleza e maquiagem nesse competitivo
segmento.

-
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http://www.makeup.com

AMERICAN
EXPRESS

B2B | Open Forum

www.openforum.com

Desde 2007 no ar, o Open Forum é um dos cases
mais emblematicos de Brand Publishing. Se
estabeleceu como um dos ambientes mais

evento “Small Business Saturday”.

relevantes para o segmento PME e se desdobrou no
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= OPENForum Picks for Growth  Money Customers  Your Team ' soliniidiien Q esin (G

Insights, Inspiration and Connections to Help You Get Business Done

LEARN MORE Vv

Check Out Our Top Stories

Tune In To The OPEN Minds
Podcast

ks

How Much Can Social Media
Marketing Cost?

Listen To Inspiring
Conversations

8 Business Apps to Help You Achieve
Your Goal:
Fift

Stay ahead of the curve
with OPEN Forum Weekly

Sign up and get the business insights you
need to grow your business

Enter your email

TODAY'S INSIGHT

"AS LONG AS YOU HAVE A GOOD WI-FI NETWORK AND A
PLACE TO PLUG YOUR DEVICE IN, YOU SHOULD BE
a N PD "\ A MMV ® n



http://www.openforum.com
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Red Bull The Red Bulletin

i, RedBull

Outubro rosa‘e solidario na
GE Celma

Unidade de aviagio da GE rio Brasil fez uma parcetia
com oWemer Coiffeur para doacio de cabelos a
pacientes em tratamento quimioterapico

i wis
& Santander Prosper and Thrive b GamePlan A
AujTI_”JIVE & Santander a as

SWEUP MASTER DEBT UVE UIFE Q

LIVE LIFE
HOW TO LIVE YOUR BEST LIFE (AND RESPECT YOUR MONEY, T00).
Live Lie: e Life by adidas

HOW MUCH SHOULD YOU
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Nao € uma campanha.
E um compromisso de
anos com sua industria.

Bill Morrison, VP Global Communications e Integrated
Mkt da Emerson at ThinkContent

A NewsCred

#ThinkContent

SUMMIT 2016
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Camadas contempladas no projeto
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Awareness (Posicionamento)

Dados (LGPD)

00 O

Negocios (Atuais e Novos)

Planejamento, Producio e Gestao do Processo de Conteldo, Operacéo da Distribuicdo, Acompanhamento dos KPIs e
Objetivos de Negdcios, Desenho, Desenvolvimento, Hospedagem, Manutencao e Evolucdo da Plataforma e Integracao

com outras estratégias de comunicacao para evolucdo em conjunto do Roadmap.
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Matriz de tipos de conteudo ARG §

Brand Publishing ainniand

Conteudo nao autorreferente 0
de alto impacto
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A e Conteudo autorreferente

de alto impacto

Relevancia

Ex: Entrevista com agente
de mercado

Ex: Case ou artigo relevante da
organizacdo para a industria

Ex: Conteudo institucional Ex: Curadoria sobre a industria

Conteudo autorreferente
de baixo impacto

Conteuido nao autorreferente
de baixo impacto

>
Audiéncia
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SEQ|

Mecanismos de buscas
Volume de contetdo

Indexacdo competitiva
0 g M Plataforma com alto desempenho
TRAFEGO PAGO
Base de contatos t

Newsletter
Servicos de mensagens “gm
Audiéncia conquistada

‘ ‘ Impulsionamento

Redes sociais
PORTAL

CONSOLIDAGAO

Otimizacido de CPC

VALIDAGCAO EDITORIAL '

v

Link building
Parcerias editoriais k
Referéncias

Google News Cookie Pool
Remarketing

Dados

‘ CONSTRUCAO DE CLUSTERS
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Piramide de maturidade do marketing de contetdo

Brand
Publishing

Mentalidade de publisher. E preciso ter autoridade no
segmento. Midia proprietaria.

Conteudo autoreferente em plataforma de

Branded Content terceiros. Paid media.

Maturidade

Plataforma simplificada de conteudo.

Blogs Ainda muito auto-referente.
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Base da piramide. Qualquer empresa

Content Marketing é capaz e deve fazer.

baroes.brandpublishing.com.br

Fonte: Bardes Digital Publishing. © Todos os direitos reservados.

https://brandpublishing.com.br/a-piramide-de-maturidade-do-marketing-de-conteudo/



https://brandpublishing.com.br/a-piramide-de-maturidade-do-marketing-de-conteudo/

Como a Baroes esta preparada para a LGPD?

Projetos de Brand Publishing, quando bem estruturados
técnica e conceitualmente, sdo adequados, por principio,
ao espirito da Lei Geral de Protecao de Dados. Afinal, as
plataformas de Brand Publishing sao ativos proprietarios
das marcas, de autoria declarada, com processo de coleta
de dados bem estruturados e devidamente comunicado
para os consumidores.

A partir de um trabalho em conjunto com a CX Digital
Law, foi elaborado um parecer juridico sobre como nossos
projetos de Brand Publishing se adequam a LGPD, bem
como os procedimentos técnicos que garantem a
conformidade com a lei.

Baixar Whitepaper

https://baroes.brandpublishing.com.br/Igpd/

Brand Publishing
e a Protecdo de
Dados Pessoais

BAROES | XC
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Brand Publishing: referéncias
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Para ser relevante.

% Paulo Henrique Ferreira
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https://www.youtube.com/watch?v=L08mvkkGElw&feature=emb_title
https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/07/07/o-fim-da-sociedade-do-espetaculo.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/05/21/brand-publishing-para-marcas-que-sao-autoridades-em-seus-segmentos.html

Movimento 2: Publishers

Publishers
Tradicionais




_monetime

Digital Accelerator

Monetime is a web accelerator focused on optimizing technical
performance and revenue, founded and headquartered in Brazil in
2019. The company was born from the experience of its founders
in the Publishing and digital business market.
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Monetime works with the main Google products
for Publishers:

Ad Manager
AdX

Native Ads

AdSense for Search
AdSense for Content
Google Analytics
Google Optimize
Google News Insights
Google Search Console
Google Tag Manager
Customer Surveys
Google News

Google Play Banca
AMP

Structured Data
Google Play (apps)
YouTube

BAROES
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Topo: plataforma eficiente (UX/SEQ)
Posicionamento PLATAFORMA DE PUBLISHING — modelo de contetido atual

e Credibilidade arbitragem de programatica

gestdo de base

Dadoseaquecinh:::::; \1’ ‘l’ \l/ \l/ \1’ \l/ \1/ \1’ \1’ \l/ —> cookie pool

testes de segmentacao

Fundo: conteudo B2C/B2P
Negécios vendas one-shot
modelagem B2B

BAROES




Revenue models matrix

m

Assinatura

Vendas
One-shot

Corporate
Contracts
(b2b)

B2C

B2P

B2B

B2B2C

Recorrente

One-shot

One-shot

Venda
corporativa

Aliancas

Business as usual
(a evoluir)

Servicos digitais

Produtos digitais /
cursos online

Projeto de marca

Co-branded

Gestdo em negoécios
para PME
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B2B

Novos modelos
direto com marcas

Publisher

Informacao - Conhecimento - Negocios

B2C

Novos modelos com
consumidores e
profissionais

BAROES




Marcas como

Conclusao :
publishers

Publishers
Tradicionais




Dois movimentos desse rearranjo:

O rearranjo ja aconteceu: é tao profundo quanto do século
XIX para o XX. Quem nao percebeu isso vai ficar pelo

movimento 1 movimento 2

caminho.
Marcas como Publishers As marcas com autoridade, cada vez mais, vao ocupar papel
publishers Tradicionais de publishers. Estamos na sociedade da informacao, o

conteudo profissional ndo ficara mais na mao de um setor.

Os Publishers tradicionais vencedores serao aqueles que se
tornarao agente de informacao, conhecimento e educacao
em seus territdérios, com posicionamento claro e capacidade
de geracao de negdcios (com consumidores e marcas).

BAROES
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meio&mensagem | 0 fim da sociedade do espetaculo

Paulo Henrique Ferreira

@ Fundador e diretor executivo da Bardes Digital Publishing

O fim da sociedade do espetaculo

A sociedade da informacdo ja se impds; cabe a nds fazer o trabalho que ela demanda

https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/07/07/o-fim-da-sociedade-do-espetaculo.html
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Contato Baroes

ph@baroes.com.br

linkedin.com/in/phferreira

baroes.brandpublishing.com.br

Contato Monetime

bruno@monetime.com.br

linkedin.com/in/brunomcosta

monetime.com.br

BAROES
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Educar o mercado é uma dag Missdes do
Brand Publlshing

Em entrevista 20 Brand Pubhshmq Brasil, Marthy Terenzzo,
consultora e professora da ESPM fala dos desafios que as Marcas
ém para Ocupar a produgdo de conteudo

Ben & Jerry's e sey Posicionamento social

A marca de sorvete USa seu site para publicar conteddos sobre

NEWSLETTER SOBRE Q

Brasii

Por que as técnicas de

0 apareca no mar de conteddo digital Produzido,
Usé-o a sey fayor

ue o blog da sua empresa
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