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BREAKING NEWS!





JÁ VIMOS QUE O 
MODELO TRADICIONAL 
DEIXOU DE FUNCIONAR
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▸ 2020 não é 2010 nem 2002



NÃO FAZER NADA É 
ESPERAR A MORTE 





A SOLUÇÃO É BUSCAR 
NOVAS FONTES DE RECEITA 
SEM COMPROMETER AS 
QUE JÁ EXISTEM
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E MUDAR O PERFIL 
DA EMPRESA 
DE JORNAL A EMPRESA DE COMUNICAÇÕES



A OPORTUNIDADE PARA A 
REINVENÇÃO É ÚNICA. QUEM 
NÃO APROVEITAR CORRE RISCOS

Jeff Jarvis
CENTRO TOW-KNIGHT, NEW YORK UNIVERSITY



NOVAS FUNÇÕES 



CIENTISTA DE DADOS, ESPECIALISTA 
EM AUDIÊNCIAS, GESTOR DE REDES 
SOCIAIS, DESENVOLVEDORES, EDITOR 
DE COMUNIDADES, GERENTE DE 
ENGAJAMENTO, LÍDER DE NOVOS 
NEGÓCIOS, CREATIVO DE BRANDED 
CONTENT,…
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TRÊS CONSELHOS 
DE ESPECIALISTAS 
PARA A MUDANÇA

via WAN Digital E-Summit



POR QUE ALGUÉM VAI QUERER 
ASSINAR O CONTEÚDO DA MINHA 
EMPRESA?

Gabriel Dantur
Diretor de Negócios, La Nación (Argentina)



OLHO NA AUDIÊNCIA.  
BI (CONHECIMENTO) +  
UX (EXPERIÊNCIA DE USUÁRIO)

Luciana Cardoso
Diretora Digital, O Estado de S. Paulo



COMEÇAR JÁ E TER NO RADAR 
UM PERFIL DE EMPRESA QUE 
NÃO DEPENDA DA PUBLICIDADE

Natalia Piza
Diretora de Monetização Digital, El Espectador (Colômbia)



ROMPER DOGMAS



HÁ NOVOS NEGÓCIOS 
NO MUNDO DA MÍDIA 
DIGITAL



QUE NEGÓCIOS SÃO ESSES?

▸ Conhecimento da audiência



▸ Conhecimento da audiência 

▸ Fornecimento de soluções a partir desse 
conhecimento

QUE NEGÓCIOS SÃO ESSES?



▸ Conhecimento da audiência 

▸ Fornecimento de soluções a partir desse 
conhecimento 

▸ Espaços públicos como locais de encontro

QUE NEGÓCIOS SÃO ESSES?
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NRC, AMSTERDÃ

DIÁRIO DE NOTÍCIAS, 
FUNCHAL, MADEIRA



CAMPANHA PARA 
A CIDADE



THE TIMES, LONDRES

RIO NEGRO, ARGENTINA



VERTICAIS









O LEITOR VIROU 
AUDIÊNCIA





PRECISAMOS 
ATENDER O CIDADÃO 
EM 360 GRAUS



E, CLARO, 
PUBLICIDADE 
TAMBÉM 360 GRAUS
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VÍDEO  
NYT/IPHONE5C



RESOLVER O 
PROBLEMA DO 
ANUNCIANTE



ISSO NOS 
DIFERENCIA DE 
QUALQUER OUTRO 
VEÍCULO



DIEGO VALLEJO, CDO - El Tiempo, Colômbia



BRANDED 
CONTENT,  
POR EXEMPLO







VÍDEO EL TIEMPO
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EM RESUMO:

▸O modelo de negócios tradicional ruiu 

▸ Sem mudar o perfil da empresa não se sairá 
do mesmo lugar 

▸ Uma empresa moderna tem coração digital, 
sinergia entre áreas e múltiplas saídas 

▸ É preciso romper dogmas  

▸ Atender audiência/clientes em 360 graus
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