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OPA….



ENTÃO A ESTRATÉGIA DE 
MONETIZAR O SITE 
APENAS POR PUBLICIDADE 
(PREFERENCIALMENTE 
PROGRAMÁTICA) MORREU? 



PUBLICIDADE DIGITAL 2021 
+35,4% (US$ 189 BI) 

VÍDEO +50,8% (US$ 39,5 BI) 
ÁUDIO +57,9% (US$ 4,9 BI) 
REDES +39,3% (US$ 57,7 BI) 

Fonte: IAB Full Report 2021
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MENTIRA!!!!!



HÁ APENAS DUAS 
ORIGENS DE RECEITAS 
PARA MEIOS DIGITAIS
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SIM, SÓ QUE AS 
PESSOAS NÃO QUEREM 
PAGAR POR 
CONTEÚDOS…



19MM ASSINANTES NO 
BRASIL OUT21/CADE
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18MM ASSINANTES NO 
BRASIL DEZ21/ABMI
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ASSINATURA

RECEITA DE 
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PRIMEIRA IDEIA: 
ASSINATURA 
LA SEGUNDA 
MEMBRESÍA







Fonte: UKAOP/2022
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Fonte: NiemanLab/2021
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O QUE SIGNIFICA 
ASSINATURA?



ALGUÉM PAGA PARA 
RECEBER CONTEÚDOS
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ANTECIPADAMENTE

TER O DIREITO DE

ALGUÉM PAGA PARA 
RECEBER CONTEÚDOS



O PROCESSO PARA 
UMA ASSINATURA



1. PRODUTO 
O QUE TENHO 
PARA VENDER?



2. PRECIFICAÇÃO 
QUANTO VALE O 
QUE TENHO?



3. FERRAMENTAS 
COMO POSSO 
FACILITAR ACESSO 
E COBRANÇA?



4. PÓS-VENDA  
COMO NÃO 
DECEPCIONAR A 
AUDIÊNCIA?



PRODUTO

PREÇO

TECNOLOGIA

RETENÇÃO



  PAYWALL 
(MURO DE PAGAMENTO)

METERED FREEMIUM



SÓ QUE… 
* O VALOR ESTÁ NO CONTEÚDO 
* NÃO BASTAM BREAKING NEWS (ESSAS 
SÃO GRÁTIS), É PRECISO SEMPRE 
ACRESCENTAR VALOR 
* E TER OPINIÃO QUALIFICADA 
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    SIGNWALL 
(MURO DE REGISTRO)

METERED



CONHECER A 
AUDIÊNCIA É UMA 
FORMA DE MONETIZAR



ATENÇÃO!!!! 



SEM CONTEÚDOS QUE 
VALHAM O PREÇO QUE 
QUEREMOS COBRAR, 
NÃO TEM JEITO



SÓ QUE EXISTE 
UMA ALTERNATIVA 
À ASSINATURA 



MEMBERSHIP 
(ASSOCIAÇÃO)



A ESTRATÉGIA 
NÃO É A MESMA
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O JORNALISMO DA ERA 
DIGITAL NÃO PODE 
ABRIR MÃO DA  
RECEITA DA AUDIÊNCIA



AINDA QUE SEJA 
POR EVENTOS, 
LOJA, CAFÉ, …



Gaúcha Sports Bar 
Porto Alegre-Brasil



Globo Experience 
São Paulo-Brasil



POR ISSO É PRECISO 
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* DESENVOLVER UMA ESTRATÉGIA SOB 
MEDIDA PARA A SUA AUDIÊNCIA
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E COMEÇAR 

JÁ!!!!



OBRIGADO!
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