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Publicidade legal é a
base da transparéncia

A publicidade legal é peca fundamental de transparéncia e de acesso a
informacao. E por meio dela, por forca de lei, que o cidadao tem acesso
as informacodes pelos veiculos ou meios de comunicacao, conseguindo

assim fiscalizar recursos e decisOes de seus governantes.
e o

nas informacbes combate a corrupcao

A transparéncia
direcionamento de contratos, e também estimula o cidadao a fiscalizar os

atos dos governos.
Se 0 seu governante nao esta dando publicidade legal dos seus atos,

denuncie aos o6rgaos fiscalizadores.

Nos somos a favor da transparéncia.
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Como fazer as suas publicacoes
da forma correta

O que é licitacao e contrato administrativo?

Conforme o Portal da Transparéncia do Governo Federal: "Licitacao € o
processo por meio do qual a Administracao Publica contrata obras, servicos,
compras e alienacées. Em outras palavras, licitacao € a forma como a
Administracao Publica pode comprar e vender. Ja o contrato administrativo é
0 ajuste entre 6rgaos ou entidades da Administracao Publica e particulares, em
que ha um acordo para a formacao de vinculo e a estipulacdo de obrigacoes
reciprocas".

Observacdo: ATA DE REGISTRO DE PRECOS (ARP) ndo é um contrato
administrativo nem um dos substitutos de contrato previstos em lei. Portanto,
sempre que o fornecedor registrado for atender a demanda da administrac@o
publica, o far@ mediante “contrato administrativo”, “carta contrato”, “nota de
empenho de despesa”, “autorizacdo de compra” ou “ordem de execug¢do de
servigo”.

O Plendrio do TCU alertou para a necessidade de a Administragdo, nas
contratacées com base em atas de registro de precos, firmar instrumento
proprio de contrato administrativo (Acérddo n.21.359/11).

No dia 30 de dezembro de 2023, foram revogadas a Lei n.2 8.666/93 - de
licitagoes e aLei n.210.520/02 - de pregao, conforme previsto no art. 193, Il da
Lein.214.133/21, alterado pela Lei Complementar n.2198/23.

Desde 12 de janeiro de 2024, o certame licitatorio devera ser feito
obrigatoriamente conforme a nova lei de licitacoes, a referida Lei Federal n.2
14.133/21.

Lein.214.133/21
(http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm).



https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm
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A nova lei de licitacOes traz as seguintes
regras para as publicacoes

Estas regras aplicam-se as Administracées Publicas diretas, autarquicas e
fundacionais da Uniao, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios:

1 DO EDITAL DE LICITACAO
(art. 54 da Lei n.° 14.133/21) para todas as modalidades:

Art. 54. A publicidade do edital de licitacdo sera realizada mediante divulgacao e
manutencao do inteiro teor do ato convocatério e de seus anexos no Portal
Nacional de Contratacdes Publicas (PNCP).

8§ 12. Sem prejuizo do disposto no “caput”, € obrigatoria a publicagao de extrato do
edital no Diario Oficial da Uniao, do Estado, do Distrito Federal ou do Municipio,
ou no caso de consorcio publico, do ente de maior nivel entre eles, bem como em
jornal diario de grande circulagao.

§ 22, E facultada a divulgacéo adicional e a manutencéo do inteiro teor do edital e
de seus anexos em sitio eletrénico oficial do ente federativo do dérgao ou
entidade responsavel pela licitacao, ou no caso de consorcio publico, do ente de
maior nivel entre eles, admitida, ainda, a divulgacao direta a interessados
devidamente cadastrados para esse fim.

PUBLICAGAO DO INTEIRO TEOR:

OBRIGATORIA |

A publicidade do EDITAL DE LICITAGAO sera realizada mediante divulgacéo e
manutencao do inteiro teor do ato convocatério e de seus anexos no Portal
Nacional de Contratacdes Publicas (PNCP).

Observacdo 1: Municipios com até 20 mil habitantes poderdo adotar o PNCP até
2027.

Observacdo 2: Entende-se por “publicacdo do inteiro teor” a veiculagcdo de todo o
edital de licitagdo, incluindo todas as suas pdginas e seus anexos.
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PUBLICAGAO DO EXTRATO DO EDITAL:

OBRIGATORIA |

-

E obrigatdria a publicacdo de EXTRATO DO EDITAL:

I) No Diario Oficial da Uniao, do Estado, do Distrito Federal ou do Municipio, ou,
no caso de consorcio publico, do ente de maior nivel entre eles.

Observacdo: A escolha dependerd da origem da verba.
II) E também em jornal privado diario de grande circulacao.

Observacdo 1: Extrato do edital é um resumo do edital de licitacdo na forma de
Aviso de Licitag@o, contendo informacgdes basicas como: defini¢cdo do objeto a ser
licitado, modalidade, data e hordrio da sessdo, endereco fisico ou eletrénico de
onde ocorrerd a sessdo, indicacdo do local/dias/hordrios em que os interessados
poderdo ler ou obter a integra do edital.

Segundo o desembargador Jessé Torres Pereira Junior, o resumo do Edital deve
conter, no minimo, seis elementos:

1- a modalidade da licitagdo;

2 - a sintese de seu objeto, definindo-lhe o nucleo;

3 - o regime da execugdo deste, se indireta (empreitada por preco global,
empreitada por preco unitdrio, tarefa ou empreitada por preco integral);

4 - o tipo de licitagcdo;

5 - adata e o hordrio da sessdo de julgamento; e

6 - a indicagdo do local onde os interessados poderado ler e obter o texto integral
do instrumento convocatorio e demais informacoes sobre o certame.

(PEREIRA JUNIOR, Jessé Torres. Comentdrios a lei das licitacées e contratacdes
da administragdo publica. 72 ed., Rio de Janeiro, Renovar: 2007, p. 255).

Observacdo 2: Municipios com até 20 mil habitantes e que ndo adotaram o PNCP
estdo obrigados a fazer as suas publicagdes dos extratos dos editais em jornais
oficiais e privados, jd que a exceg¢do prevista no art. 176 diz respeito apenas as
publicacées de inteiro teor do edital de licitagcdo no PNCP referente as regras de
divulgacado por sitio eletrénico, ficando mantidas as obrigacdées das publicacdes de
extratos do art. 54, § 14, da Lein.2 14.133/21.



PODER PUBLICO

NOVA LEI DE LICITACOES

PUBLICACAO NO SiTIO ELETRONICO DO ENTE FEDERATIVO DO ORGAO
LICITANTE:

FACULTATIVA °

E FACULTADA A DIVULGAGAO ADICIONAL e a manutencao do inteiro teor do
edital e de seus anexos em sitio eletrénico oficial do ente federativo do 6rgao ou
entidade responsavel pela licitacao, ou, no caso de consorcio publico, do ente de
maior nivel entre eles, admitida, ainda, a divulgacao direta a interessados

devidamente cadastrados para esse fim.

2 PUBLICACAO DAS CONTRATACOES
(DO CONTRATO) - ART. 94

PUBLICAGAO DO CONTRATO:

OBRIGATORIA *

-~

A divulgacao no Portal Nacional de Contratacdes Publicas (PNCP) é condicao
indispensavel para a eficacia do contrato e de seus aditamentos, e devera
ocorrer nos sequintes prazos, contados da data de sua assinatura:

1) 20(vinte)dias uteis, no caso de licitacao;
II) 10(dez) dias Uteis, no caso de contratacao direta.

Observacdo: Enquanto ndo adotarem o PNCP, os municipios abaixo de 20 mil
habitantes devem publicar os contratos (podem ser extratos) no Didrio Oficial (art.

176, pardgrafo unico, ).

PUBLICAGAO FACULTATIVA DO CONTRATO: o

I) Os entes federativos PODERAO instituir sitio eletrénico oficial para divulgacao

complementar e realizacao das respectivas contratacoes.
) E facultativa a publicacdo das contratacdes pelos 6rgdos e entidades dos
Poderes Executivo, Legislativo e Judiciario de todos os entes federativos no
Portal Nacional de Contratagoes Publicas - PNCP (art. 174, 11).
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Regras obrigatdrias para as publica¢des dos Avisos de Licitacdes

LICITAGCOES CUSTEADAS COM RECURSOS DA UNIAO

Inteiro Teor do edital no Portal Extrato do edital no Extrato do edital no Jornal
Nacional de Contratagées Diario Oficial da Diario de Grande Circulagao
Publicas (PNCP) Uniao (DOU) no Estado ou Nacional

Atencao: Utiliza-se o critério acima sempre que o 6rgao licitante se valer da utilizacdo de recursos da
Unido, decorrentes de transferéncias voluntarias, tais como convénios e contratos de repasses (IN SEGES
73/22, art. 14 e Paragrafo unico; IN SEGES MGI n.2 02/23, art. 15, Paragrafo Unico).

LICITAGOES CUSTEADAS COM RECURSOS DO ESTADO

Inteiro Teor do edital no Portal Extrato do edital Extrato do edital no Jornal
Nacional de Contratagées no Diario Oficial do Diario de Grande Circulagao
Publicas (PNCP) Estado (DOE) no Estado ou Nacional

Atencao: O critério acima sera observado sempre que o 6rgao licitante se valer da utilizagao de recursos
provenientes do estado, decorrentes de transferéncias voluntarias, tais como convénios e contratos de
repasses (verificar legislacdo de cada estado sobre o tema).

LICITACOES CUSTEADAS COM RECURSOS PROPRIOS (DO MUNICIPIO)

\
N

—~—

Inteiro Teor do edital no Portal Extrato do edital no Extrato do edital no Jornal
Nacional de Contratagées Diario Oficial do Diario de Grande Circulagao
Publicas (PNCP) Municipio (DOM) no Estado ou Nacional

Atencao: O critério acima devera ser observado sempre que o 6rgao licitante se valer da utilizagao de
recursos proprios (verificar a legislagdo de cada municipio sobre o tema).

Observacdo: Municipios com até 20 mil habitantes terdo até 2027 para publicar o inteiro teor do edital no PNCP, mas as
publicagées dos extratos dos editais em jornais oficiais e privados sdo obrigatorias, mesmo que o municipio ndo tenha adotado
0 PNCP.

Chamamos a atencgao dos administradores publicos para o que dispoe a LEI DE IMPROBIDADE ADMINISTRATIVA
(Lein.214.230/21), que é categorica ao incluir, no rol de condutas censuraveis, a negativa de publicidade:

Art. 11. Constitui ato de improbidade administrativa que atenta contra os principios da administragao publica a agao ou
omissao dolosa que viole os deveres de honestidade, de imparcialidade e de legalidade, caracterizada por uma das

seguintes condutas:
IV - negar publicidade aos atos oficiais, exceto em razdo de sua imprescindibilidade para a seguranca da sociedade e do 8
estado ou de outras hipoteses instituidas em lei.
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Informacoes de diagramacao

T

1<

e tamanho de texto

TAMANHO DE TEXTO

LEI NACIONAL/FEDERAL N28.639/93

Art. 12 - E obrigatéria, nos anuncios feitos por exigéncia legal nos jornais, sejam
editais, convocagoes, balangos, citagoes e avisos, a utilizagao de um corpo
suficientemente legivel, devendo o tipo de letra ser, no minimo, de corpo seis, de
quaisquer familias, e que o titulo dessas publicacdes seja de tipo doze ou maior, de
qualquer familia.

ENTRELINHA

E o espaco entre duas linhas. Para uma boa leitura do texto, fica estabelecida a
utilizagao minima de um ponto a mais referente ao tamanho da fonte utilizada.
Determina-se que o corpo minimo de letra seja 6 (seis) e o entrelinhamento minimo, 7
(sete). Os titulos das publicacées devem ser de, no minimo, corpo de letra 12 (doze),
conforme exigéncia legal.

Observacdo: Evite utilizar tamanho de entrelinha inferior ou igual ao tamanho do corpo
de texto. Isso prejudica a leitura e o entendimento do texto publicado.

ESPACO ENTRE LETRAS

E o espacamento entre caracteres. Para que a leitura nao fique prejudicada, €
sempre importante nao utilizar o aperto entre caracteres e nenhum recurso, como o
tracking.

FONTES DE PUBLICAGAO

Evite utilizar fontes de textos que sejam condensadas ou comprimidas, que
dificultem a leitura (ex.: Condensed, Narrow, Light e demais tipos de condensacéo).
Utilize familias de fontes de facil leitura, como a Arial, a Helvética, a Univers e a Times
New Roman.

MODELO DE PUBLICAGAO
Separamos dois modelos de publicacdes, sendo um o modelo correto de publicacao e o outro,
com todos os erros apontados nas informacoes técnicas acima.

@ PREFEITURA DE XXXXX h
AVISO DE LICITAGAO szlFsEéTgEI!t\lgﬁ_)A()éﬁéx
Pregao Eletrdnico: XX/2024 )
0:."’:"’_ : ronico o vos de ingles. - Inicio d Pregéo Eletrdnico: XX/2024
Jeto: Aquisicao ae fivros de Ingles. - Inicio da Objeto: Aquisicao de livros de inglés. - Inicio da Sessdo Publica:

Sessdo Publica: 10.01.2024, as 09h00 na Secretaria 10.01.2024, as 09h00 na Secretaria Municipal de Educagao, localizado na
Municipal de Educagao, localizado na Rua Valetim Dal, Rua Vtaletim \Dadl,. n° 000, CeBtro, tSéo Ptaul((jJ/SEP. 0 Edit8|L,C@thl9tU

o - . encontra- se a disposicao no Departamento de Compras e Licitagdes,
n" 000, Centro, Séo Paulo/SP. O edital completo Rua Valentim Dal nEUUU, no horario das 08h30 as 17h00. Fone: (11) 000-
encontra- se a disposicao no Departamento de 0000 ou pelo site: https://www.sp.gov.br/licitacoes-publicas. Sao
Compras e Licitagdes, Rua Valentim Dal n2 000, no Paulo, 01 de janeiro de 2024. Thialonge Val - Prefeito Municipal
horario das 08h30 as 17h00. Fone: (11) 000-0000 ou

pelo site: https://www.sp.gov.br/licitacoes-publicas.

S&o Paulo, 01de janeiro de 2024. Thialonge Val -

Prefeito Municipal |
\ P )w’
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Regras basicas para se
considerar um jornal diario
de grande circulacao no

Brasil

Recomendacao da ANJ - Associacao Nacional de Jornais
Lein.214.133/2021- Lei de Licitacoes e Contratos
Administrativos.

ANEXO |
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Recomendacao
AN1J - Associacao Nacional de Jornais

ANEXO I:

Lein.214.133/2021 - Lei de Licitacoes e Contratos
Administrativos:

“As normas que definem a obrigatoriedade de publicacdo de atos administrativos em
jornais de grande circulagd@o visam a concretizar os principios constitucionais da
publicidade e do direito & informacdo (arts.59, IX, XIV, e 220, caput e §§1% 22 e 3¢,
CF/88), os quais assumem especial incidéncia no regime juridico de contratacdes
publicas.

A falta de publicidade nos procedimentos licitatorios, além de acarretar vicios de
nulidade, dd margem a prdticas de direcionamento dos certames publicos. E
inequivoco que o controle social efetivo sobre a divulgagcdo das condicdes edilicias
depende do funcionamento dos mecanismos de divulgacdo dos instrumentos
convocatorios. [...] (STF. ADI n.? 6229, Rel. Min. Gilmar Mendes, publicado em
22.10.2018, pag.13).”

A nova lei de licitacdes trouxe uma série de inovacdes para o certame licitatério e o
art. b4 ampliou a transparéncia da publicidade dos editais de licitacoes e manteve a
obrigatoriedade de publicagao em jornais privados, conforme destacamos abaixo:

o @& obrigatoria a divulgacao e manutencao do inteiro teor do ato convocatorio e
de seus anexos no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP).

« é obrigatoria a publicag¢ao do extrato do edital no Diario Oficial e, a depender da
origem da verba, sera feita no Diario Oficial da Unido, do Estado, do Distrito
Federal ou do Municipio. E, em caso de consorcio publico, a publicagao devera
ser feita no Diario Oficial do ente de maior nivel entre eles.

« é obrigatoria a publicagcao do extrato do edital em jornal diario de grande
circulacao.

A publicidade legal também é uma acao que agrega valor para o 6rgao publico
anunciante, pois reforca os valores de boa governanca. Nao pode ser vista apenas
como uma obrigacao legal, mas sim como um valor associado a boas praticas de
gestao e governanca.

11
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REGRAS BASICAS PARA SE CONSIDERAR UM JORNAL DIARIO DE GRANDE
CIRCULAGCAO NO BRASIL ADOTADAS PELA ANJ PARA CUMPRIR AS
EXIGENCIAS DA LEI DE LICITAGOES E CONTRATOS ADMINISTRATIVOS:

1 - Estar disponivel de forma impressa, bem como possuir versao digital - com
certificacao digital da autenticidade;

2 - Ser editado, distribuido e atualizado de forma reqgular;

3 - Deve ser plural e nao ser direcionado apenas para determinado nicho;

4 - A empresa jornalistica deve ser constituida de acordo com o art. 222 da
Constituicao Federal e com o art. 1150 do Caodigo Civil;

5 - Ser registrado como empresa jornalistica e ter como objeto a edi¢cao de jornais,
bem como ter na atividade preponderante um dos CNAEs - Cdédigo Nacional de
Atividades Econdmicas exemplificados a sequir: 5812-3/01: edi¢cao de jornais diarios;
5822-1/01: edicao integrada a impressao de jornais diarios;

6 - O jornal impresso deve circular pelo menos 5 (cinco) dias na semana, em razao
dos prazos de publicagao dos editais; e o site do jornal também deve ser atualizado
no minimo 5(cinco) vezes na semana;

7 - Manter uma redacao jornalistica que seque principios editoriais;

8 - Ter expediente informando o diretor e o editor responsaveis, a razao social, o
CNPJ, o endereco, o telefone e o0 e-mail;

9 - Ser afiliado a associacao do setor jornalistico;

10 - Ter os conteudos patrocinados identificados;

1 - Por se tratar de exercicio ilegal de atividade empresarial, nao ter como
proprietarios associacoes, sindicatos, clubes ou outros com fins ndo econémicos;

12 - Ter circulagao e audiéncia auditadas por 6rgao idéneo.

Pode-se concluir que, para estar apto a fazer as publicagcées previstas na lei das
licitagOes e contratos administrativos, um jornal diario e de grande circulagdo é uma
publicacao impressa e digital que € editada, produzida, distribuida e atualizada pelo
menos 5(cinco) dias na semana, atingindo muitos leitores em diversas regides.

Portanto, além das principais caracteristicas acima, para ser considerado um jornal
diario e de grande circulacdo deve-se ter: frequéncia de publicagdao; ampla
distribuicao e acessibilidade digital, diversidade de conteudo e credibilidade.
Esses fatores juntos fazem de um jornal diario e de grande circulacdo uma fonte
importante e confiavel de informagdes para o publico.

12
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AUDITORIAS DA CIRCULAGAO DO IMPRESSO E DA AUDIENCIA DO DIGITAL

E recomendado que sejam feitas e apresentadas para o cliente as auditorias da
circulacao do jornal impresso e da audiéncia da sua versao digital por meio de um
instituto idéneo e reconhecido pelo mercado, para eliminar fraudes.

A audiéncia deve ser apresentada sempre pelo endereco principal do jornal digital
auditado, nao podendo contabilizar nessa audiéncia a somatoria de diversas URLs
vinculadas de terceiros. A audiéncia também deve ser preponderante no estado
sede dojornal.

DIFERENGCA ENTRE MEDIR E AUDITAR:
No digital, medir a audiéncia é diferente de auditar a audiéncia.

Enquanto a medicao fornece dados de audiéncia diretamente, a auditoria verifica
e certifica esses dados para asseqgurar a sua precisao e confiabilidade.

MEDICAO DA AUDIENCIA
Medicao da audiéncia é a coleta de dados de acesso e comportamento dos sites
em tempo real ou em intervalos curtos.

Diversas empresas no setor fazem esse servico para o usuario (SimilarWeb,
Comscore, Analytics, dentre outras), mas ndo levam em consideragdo varios
fatores importantes, como a origem do trafego, os acessos duplicados e
automatizados, dando um panorama superficial e nao fiel da audiéncia em si.

AUDITORIA DA AUDIENCIA

Auditar vai além da mera medicao e serve para garantir que os dados recolhidos
sejam precisos, consistentes e confiaveis. Auditorias sao conduzidas por
entidades independentes (BDO, IVC, PWC, dentre outras) que verificam os
numeros de audiéncia e confirmam se correspondem a realidade.

A auditoria valida os dados de audiéncia e verifica possiveis fraudes e
inflacionamentos de visitas. Certifica os relatorios de audiéncia para garantir
transparéncia e confiabilidade dos numeros.

13
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ACESSO AS PUBLICACOES POR PERIODO
E fundamental que os sites dos jornais mantenham disponivel para o usuario e
para a busca o acesso as publicacées por um periodo de no minimo 5(cinco) anos.

TAMANHO DE TEXTO

Para os anuncios de publicidade legal, tanto no impresso como no digital é
importante sequir a padronizacao do corpo de texto e titulo conforme exigéncia da
Lei Federal n.2 8.639/93 (Texto: tamanho 6 (seis) de qualquer familia;Titulo:
tamanho 12 (doze) ou superior de qualquer familia).

REFERENCIAS LEGISLATIVAS E DOCUMENTAIS:

Para embasar a definicdo de um jornal diario de grande circulagdo e suas
caracteristicas, podemos referenciar varias leis e documentos, tanto nacionais
como internacionais:

01. Constituicao Federal Brasileira:

o Art.5% IX, XIV: Assequra a todos o0 acesso a informacao e resquarda o sigilo da
fonte, quando necessario ao exercicio profissional;

o Art. 220: Garante a liberdade de imprensa e proibe qualquer tipo de censura,
direta ou indireta. Isso reforgca a importancia da acessibilidade e da
diversidade de conteudo nos jornais;

o Art. 222: A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusao sonora e de
sons e imagens e privativa de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez
anos, ou de pessoas juridicas constituidas sob as leis brasileiras e que tenham
sede no Pais, bem como a responsabilidade editorial.

https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm

02. Lei n.210.610/2002 - Regulamenta o art. 222 da CF
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2002/110610.htm

03. Lein.214.133/2021 - Lei de Licitagoes e Contratos Administrativos
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/1ei/114133.htm

04. Lein.26.015/1973 - Lei dos Registros Publicos
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I6015compilada.htm

14
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05. Oficio Circular n.2 3153/2020/ME, do Departamento Nacional de Registro
Empresarial e Integracao - DREI, vinculado ao Ministério da Economia, para as

juntas comerciais.
https://bit.ly/0Oficio3153_2020_ME

06. PROJOR - Instituto para o desenvolvimento do jornalismo. Programa de

indicadores de compromisso com o publico.

https://www.projor.org.br/

07. Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros
o Art. 4°: Reforca a necessidade de compromisso com a veracidade dos fatos e

com a sua correta divulgacgao.
https://fenaj.org.br/codigo-de-etica-dos-jornalistas-brasileiros/

08. Documentos Internacionais:

Declaracao Universal dos Direitos Humanos
e Art. 19: Assequra o direito a liberdade de opinido e expressao, incluindo o
receber e transmitir informagées por quaisquer meios e

direito de

independentemente de fronteiras.
https://www.unicef.org/brazil/declaracao-universal-dos-direitos-humanos

Pacto Internacional sobre Direitos Civis e Politicos
o Art. 19: Garante a liberdade de expressao e o direito de buscar, receber e

divulgar informacoes e ideias de toda natureza.
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/1990-1994/d0592.htm
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5 itens que trazem
transparencia na
publicidade legal




INTRODUCAD

Como fazer uma publicacao legal?

e A publicidade legal é feita mediante contratacao de empresas
jornalisticas ou por intermédio de uma agéncia especializada no
segmento.

/é:%‘\ e O primeiro passo sera a contratacao dessa empresa e, apos fechado
0 contrato, sera elaborado o edital com as informagdes importantes
que precisam ser publicadas.

Como calcular o valor de uma publicacao?

e Para se obter o valor de uma publicidade legal, o calculo utilizado pelo
~ segmento é o centimetro por coluna(cm x coluna), em que se calcula
a altura do edital em centimetros multiplicado pela quantidade de
colunas que o edital tem de largura multiplicado pelo valor do
v centimetro(cm x n.2 coluna x valor do cm = valor da publicacao).
e A base de calculo mais utilizada atualmente pelo mercado € o valor do
cm x coluna. Mas nao ha impedimento para a adocao de outros
padroes.

Observacdo: Vale esclarecer que nas publicagées feitas no Didrio Oficial da Unido, todas as
publicagées sdo feitas obrigatoriamente em 1(uma) coluna. Neste caso, o cdlculo serd sempre entre
a soma da altura vezes o valor do centimetro (cm da altura x valor do cm = valor da publicacdo).

b itens que trazem transparéncia
na publicidade legal

1) Solicite que as notas fiscais e os orcamentos
informem o tamanho do edital.

e Assim, vocé cliente tem certeza do valor que esta pagando pela sua
5_ publicacao em centimetros por coluna.

— e |sso evita também que a sua publicagao seja feita em tamanhos
o minimos e que sejam cobrados valores elevados sobre ela. 17




b itens que trazem transparéncia
na publicidade legal

2 Solicite sempre a inclusao do nome do jornal
(marca) que esta sendo oferecido na proposta.

e Assim, vocé evita que fique a critério do fornecedor escolher por
§ vocé onde ele fara a sua publicacao.
o e Evita também que o fornecedor faca ‘leildao de preco’ com a sua
publicacao no mercado.

(@)

3 Solicite ao fornecedor que apresente a ‘carta
de credenciamento’ do jornal para o certame.

e |sso assequra ao cliente que o valor ofertado na proposta ou em
fase de lances pelo fornecedor esta autorizado e acordado junto
ao jornal que fara as publicacoes.

2
>

©

Importante que o jornal envie ou disponibilize
para o cliente final o relatorio de publicacoes
com os valores e tamanhos.

N
~—"

e |sso traz clareza para o cliente dos valores que estao sendo
praticados entre o jornal e o fornecedor, e quanto o cliente final
esta pagando.

w2

E fundamental que os jornais deixem
cadastrados em seus sistemas todas as ‘Atas’
ou ‘Contratos’ das suas publicacoes oficiais.

Ul
~~

]

-7/ e |sso traz transparéncia e evita valores diferentes entre os
| praticados entre o jornal, fornecedores e o cliente final.

o
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